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EL ARTE DE PRIORIZAR: LO URGENTE NO SIEMPRE ES IMPORTANTE [Y VICEVERSA]




ditorial

ay algo en el verano que lo transforma todo: la luz cambia, el ritmo se abre
y el viagjero, liberado al fin de la rutina, vuelve a creer en lo posible. Es en
ese espiritu donde nace esta edicion, la mas cargada de sol y de proposi-
tos de cuantas hemos publicado.

El Caribe marca el paso. Barbados, destino estrella de este numero, nos recuerda
que hay lugares capaces de cumplir con todas las promesas que el viaje hace an-
tes de empezar: playas de arena coral, cultura propia, gastronomia de altura y una
hospitalidad que no se aprende, se hereda. Le dedicamos el espacio y la atencion

que merece.

Pero el verano no entiende de fronteras unicas. En estas paginas encontraréis tam-
bién la magia blanca de Laponia, el pulso vibrante de Senegal, |a historia milenaria
de Egipto, la precision encantadora de Alemania, la ruta de seda viva de Uzbekistan
y la inmensidad silenciosa del desierto marroqui. Destinos distintos, unidos por un
mismo proposito: dar al viajero algo que llevarse mucho después de volver a casa.

También hemos querido detenernos en algo que solemos pasar por alto al planificar
un viaje: el seguro. Carlos Uceda, Business Development Director de Intermundial,
nos explica por qué vale la pena contratar una cobertura incluso cuando el viaje
parece tranquilo y sin complicaciones, y qué aspectos concretos conviene revisar
antes de decidirse. Una conversacion que puede ahorrarnos mas de un disgusto.

Esta edicion incluye también un reportaje que nos toca de cerca a todos: El arte de
priorizar. Porque lo urgente no siempre es importante, y confundirlos tiene un coste
que pagamos cada dia. Una reflexion tan necesaria en la oficina como en la vida.

Cerramos el sumario con una seleccion de novedades hoteleras en Cordoba, Ma-
llorca, Granada, Santiago de Compostela, Barcelona y Madrid. Porque viajar lejos es
apasionante, pero redescubrir o propio también es un privilegio.

iFeliz verano!
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Air Canada hace que
viajar sea mas facil
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a Canada, con la tranquilidad de poder disfrutar de conexiones fluidas para descubrir mucho mas.
Ya sea explorando los impresionantes paisajes naturales de Canada, con emocionantes aventuras
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arbados es una nacion islefia estable, pro-

gresista e independiente, a la vanguardia del

desarrollo caribefio. En 2021, hizo historia al

r convertirse en republica parlamentaria, sus-

’ sidente ceremonial, manteniendo sus instituciones

tituyendo al monarca britanico por un pre-

L » . . .
democraticas. La primera ministra Mia Amor Mottley,
a loya que e 4‘ la primera mujer en ocupar el cargo, es ampliamen-

te respetada por su liderazgo en resiliencia climatica,

7 _, Canbe guarda ‘ ' desarrollo sostenible%reformaeconc’)mica.
' con orgullo ’ Gastronomia y

Barbados es una vibrante isla 71 _ ; ' EXIIB[’IB]]CI&S Cllllllﬂ['lﬂs

caribefia donde la rica historia Con mas de 400 restaurantes, Barbados esta consi-

colonial se funde con la herencia ; i = derada la capital culinaria del Caribe. Desde el pez
¥ / afrocaribefia. Antaiio el mayor : : . volador con cou-cou hasta los picantes curris antilla-
._.2,}'_’,3:; productor de azlUcar del —— A nos y los dulces platanos maduros, la cocina de laisla
& .’ mundo, el pasado de la isla esta P es un festin para los sentidos. Los visitantes pueden
. disfrutar de cenas de alta cocina con vistas al mar,
prOfundamente arralgado en la : parrillas en la playa, food trucks con sabores locales
agricultura, la influencia britanica — o comer como un verdadero bajano en los animados
'/ las tradiciones africanas. rum shops repartidos por toda la isla.
Hoy, Barbados es una nacién
moderna e independiente llena
4 de calidez, ritmo y orgullo bajano.
sy Su gente —acogedora, enérgica
' y profundamente orgullosa de su
cultura— es el verdadero latido de
la isla.
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Zenik

Via|a, absolutamente

Recibe hasta 40.000 Avios de bienvenida

Iberia Zenit es la Unica tarjeta que
te lleva al nivel Iberia Club Oro.

Solo por ser Zenit...

Acumula 1 Avios por cada 1€ de gasto
Servicio Concierge

0% comisiones en pagos en otras divisas

Asegura tus viajes y compras con nuestros seguros premium
de accidente, asistencia y proteccion de compras incluidos

Alcanza el Zenit
y vigja sin limites

*Consulta condiciones en iberiacards.es

IBERlAi

CARDS

Cuna del Ron

Barbados, cuna del ron, cuenta con una tradicion
destiladora de mas de 300 afios. Los visitantes pue-
den explorar destilerias iconicas como Mount Gay,
Foursquare, St. Nicholas Abbey y West Indies Rum
Distillery, con visitas a plantaciones historicas, catas
artesanales, ferrocarriles patrimoniales y experiencias

interactivas de cocteleria.

T —

Fesfivales l;op Over
El Carnaval Mas Dulce
del Verano

La gran celebracion de la isla, el Crop Over, esta con-
siderado el festival de verano mas dulce del Caribe.
Originalmente una fiesta de la cosecha de cafia de
azucar, ha evolucionado hasta convertirse en un des-
l[umbrante carnaval lleno de musica, elaborados dis-
fraces, desfiles y fiestas vibrantes. De junio a agosto,
la temporada culmina en el Grand Kadooment Day:
una espectacular explosion de color, alegria, ritmo e

inconfundible espiritu bajano.

EN PORTADA I
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- Las Playas de barbados

Con mas de 80 playas de arena blanca, Barbados
ofrece una costa adaptada a cada estado de animo.
La costa oeste, conocida como la Costa de Platino,
destaca por sus tranquilas aguas turquesas ideales
para nadar y el relax de lujo. La abrupta costa este es
el paraiso de los surfistas, mientras que la animada
costa sur combina chiringuitos, vida nocturna y de-
portes acuaticos.

Flora, Fauna y Paisaje
Natural

Desde exuberantes jardines botanicos hasta dramati-
cos acantilados y cafiones tropicales, Barbados alber-
ga paisajes unicos llenos de aves de colores, monos
verdes y flores tropicales. No hay que perderse los
Jardines de Hunte ni el Barranco de Welchman Hall.

s~

Q /

né hacer en la Isla
Bucear con tortugas marinas, explorar la Cueva
Harrison, hacer tirolina entre copas de arboles, relajar-
se en cruceros en catamaran o hacer compras en los
mercados historicos de Bridgetown. Los amantes de
la historia pueden visitar casas de plantacion, mientras
que los amantes del arte recorren galerias, estudios y
vibrantes murales callejeros. Un lugar imprescindible
es la Rihanna Drive, calle donde crecio la empresa-
ria y artista internacional, renombrada en su honor en
2017. Recientemente reabierto, el Santuario Natural

de Graeme Hall es un refugio de humedales con aves
migratorias, manglares y senderos escénicos.

Vida Deportiva

El cricket es la obsesion nacional, con partidos
internacionales en el icénico Kensington Oval. Los de-
portes acuaticos —vela, surf, buceo y paddle surf— se
practican durante todo el afio, mientras que el golf, el polo
y los deportes de motor atraen torneos internacionales.

Alojamiento

Desde resorts de lujo y villas privadas hasta hoteles
boutique y casas de huéspedes econdmicas, Barbados
ofrece alojamiento para todo tipo de viajero: resorts
todo incluido, ecolodges, encantadores apartamentos
frente al mar vy villas privadas.

Como Llegar

Barbados es facilmente accesible con vuelos directos
desde las principales ciudades de Norteamérica, el
Reino Unido y el Caribe. El Aeropuerto Internacional
Grantley Adams es moderno y eficiente. Una vez en
laisla, moverse es sencillo en taxi, coche de alquiler o

los coloridos y econdmicos minibuses locales.

BARBADSS
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Entrevistamos a: 1

Carlos
Uceda

Business Development
Director de Intermundial

Con mds de 15 afios de experiencia en los sec-
: tores turistico y asegurador y tras una etapa
en consultoria, Carlos Uceda Polo se incor- Z
poro a Intermundial en 2016, donde ha reco-
rrido el negocio desde dentro ocupando roles
que van desde el andlisis de producto hasta
la direccion de grandes cuentas. Hoy trabaja
en la interseccion entre producto, distribucion
y desarrollo de negocio, con una vision clara:
el verdadero valor del seguro de viaje
no esta solo en indemnizar, sino en
acompafiar y resolver cuando
las cosas se complican.

3

Intermundial

:Por qué sigue siendo importante
contratar un seguro de viaje, incluso
cuando el viaje parece sencillo?

Porque incluso en los viajes mas planificados
pueden surgir imprevistos: desde un problema
de salud hasta una cancelacion o una inciden-
cia en destino. El seguro de viaje no elimina
€s0s riesgos, pero si evita que el viajero tenga
que gestionarlos solo o asumir costes que, en
algunos casos, pueden ser muy elevados.

Hoy, ademas, el viajero entiende cada vez mas
que el seguro forma parte de una buena pla-
nificacion. Igual que se elige un alojamiento o
un vuelo adecuado, contar con la proteccion
correcta puede marcar la diferencia.

:Qué deberia mirar un viajero antes de
contratar un seguro?

Mas alla del precio, es clave entender qué cubre
realmente el seguro y si se adapta al viaje que se
va a realizar. No es lo mismo una escapada cer-
cana que un viaje internacional o mas complejo.

En Intermundial vemos que muchas dudas surgen
precisamente por comparar solo por precio y no
por coberturas. La anulacion o la interrupcion del
vigje pueden ser fundamentales cuando hay una
inversion importante o un destino con mayor riesgo.

:Qué aporta contratar el seguro a
través de una agencia de viajes?

Aporta tranquilidad desde el primer momento.
La agencia conoce el viaje y al cliente, y eso le
permite recomendar la opcion mas adecuada
en cada caso.

NUESTROS PARTNERS I

Desde Intermundial trabajamos de la mano de
las agencias para que puedan ofrecer ese ase-
soramiento con soluciones claras y adaptadas
a distintos perfiles de viajero. Cuando el seguro
se integra dentro de la planificacion, el cliente
no solo viaja protegido, sino también mejor in-
formado y acompafiado.

¢ Qué situaciones preocupan hoy mas a
los viajeros?

El viajero quiere estar cubierto ante imprevis-
tos, pero lo que estda ganando mas peso es la
claridad: entender bien qué esta contratando,
qué puede esperar del seguro y como actuar si
surge una incidencia.

En coberturas, la asistencia médica sigue sien-
do basica, especialmente fuera de Espafia. A
partir de ahi, la anulacion y la amplitud de sus
causas ganan peso, porque responden a una
preocupacion muy concreta: proteger el dine-
ro invertido si finalmente no se puede viajar. El
cliente no busca solo una poliza amplia; quiere
una respuesta util y comprensible.

:Qué consejo dariais a quien esta
preparando su proximo viaje?

Que no deje el seguro para el final. Es una deci-
sion que conviene tomar desde el inicio, como
parte de la planificacion.

Viajar asegurado no es solo una cuestion de
proteccion, sino de tranquilidad. Y cuando se
cuenta con el asesoramiento de una agencia
y con soluciones especializadas como las de
Intermundial, esa tranquilidad forma parte del
viaje desde el primer momento.




formas de entender

I ALOJAMIENTOS EXCEPCIONALES

“Dos ciudades, dos

Hay lugares que no se visitan, se viven. Galicia es
uno de ellos. Su capacidad para combinar patri-
monio, paisaje y gastronomia la convierte en una
eleccion segura para cualquier tipo de viajero.
Pero, mas alla de sus atractivos, lo que realmente
define el viaje es como se vive cada lugar.

En ese contexto, ACHM Hotels by Marriott plan-
tea dos maneras de acercarse a Galicia a través de
dos hoteles conidentidad propia, ubicados en ciu-
dades que reflejan bien esa diversidad: Santiago
de Compostelay Vigo.

Santiago: o
calma en el centro historico

En Santiago, el Hotel Palacio del Carmen, Au-
tograph Collection ofrece una ubicacion privile-
giada a pocos minutos de la catedral, pero con un
valor afiadido poco habitual: tranquilidad. Situado
en un edificio con siglos de historia, que desde
principios del siglo XIX fue convento pertenecien-
te a la orden de las Oblatas, el hotel combina ele-
mentos originales con una intervencién contem-
poranea que respeta su caracter.

Uno de sus principales diferenciales son sus jar-
dines, amplios y poco frecuentes en el casco
histoérico, que aportan una sensacion de calma 'y
privacidad sin salir de la ciudad. Tras su reciente
renovacion, el hotel incorpora Culto, un espacio
gastronédmico que apuesta por una cocina ga-
llega basada en el producto local y la temporada,
con una ejecucion sencilla y directa.

Vigo:
nueva etapa frente al mar

En Vigo, AC Hotel Palacio Universal inicia nueva
etapa tras una renovacion integral que ha moder-
nizado sus instalaciones y actualizado su posicio-
namiento. Ubicado justo al lado del puerto, en una
de las zonas mas dinamicas de la ciudad, el hotel
se alinea con las necesidades del viajero actual.

La reforma coincide con el 20° aniversario del es-
tablecimiento bajo la gestion de ACHM Hotels by
Marriott, reforzando su papel como uno de los
referentes de la ciudad. Habitaciones renovadas,
espacios comunes mas funcionales y una nueva
oferta gastrondmica desarrollada junto al equipo
de Silabario consolidan su conexién con el entor-
no y el producto local.

ALOJAMIENTOS EXCEPCIONALES I

Dos maneras de
recorrer Galicia

Santiago y Vigo ofrecen dos formas distintas de
aproximarse a Galicia: una mas centrada en el pa-
trimonio y la tranquilidad; otra mas vinculada al
entorno urbano y al mar.

A través de estos hoteles con identidad, ACHM
Hotels by Marriott desarrolla una hospitalidad
que se adapta a cada destino, respetando su ca-
racter y acompafiando al viajero en funcion de lo
que busca en cada momento.

ACHM

HOTELS BY MARRIOTT
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Egipto

Legendanio:

La nueva apuesta

Premium que cautivara

al viajero

El mercado demanda experiencias unicas, memorables y con un alto valor afadido,
y respondiendo a esta tendencia, Explora Traveler presenta Egipto Legendario —
Edicion Limitada, un nuevo programa exclusivo que eleva la experiencia de viajar a
Egipto a la categoria de inolvidable.

La propuesta destaca por su equi-
librio entre lujo, cultura y autenti-
cidad. El itinerario, de 8 dias/7
noches, comienza navegando por
el mitico Nilo a bordo de un cru-
cero premium recién renovado,
pensado para disfrutar de la ruta
clasica con un estandar superior
de confort. Durante la travesia,
los viajeros descubrirdn algunos
de los templos mas emblemati-
cos de la antigiiedad, incluyendo
el imponente complejo de Abu
Simbel, una obra maestra que si-
gue fascinando a todo aquel que
la contempla.

Tras esta primera parte del viaje,
llena de historia y paisajes inolvi-
dables, el itinerario culmina en El
Cairo con un valor afiadido que
convierte este programa en un
producto increible: alojamiento
confirmado en el exclusivo Fair-
mont Nile City. Este hotel, uno de
los iconos de lujo de la ciudad, ga-
rantiza una estancia sofisticada y
una propuesta de servicio a la al-
tura de los viajeros mas exigentes.

UNIVERSO VIAJERO I

Para las agencias, contar con este
hotel confirmado supone un argu-
mento de venta altamente compe-
titivo en un destino donde la dis-
ponibilidad premium es clave.

Egipto Legendario también ofrece
experiencias unicas disefiadas para
marcar la diferencia. Una de las mas
especiales es un almuerzo en una
terraza privada dentro del recinto
de las Piramides de Giza, con vistas
directas a las Piramides. Un momen-
to excepcional que convierte el viaje
en algo realmente irrepetible, ideal
para quienes buscan emociones
nuevas dentro de un destino iconico.

El programa incluye ademas la vi-
sita especial al esperadisimo Nue-
vo Gran Museo Egipcio (GEM), el
mayor espacio arqueologico dedi-
cado a una sola civilizacion, cuya
apertura ya es un atractivo irresis-
tible para el viajero cultural.

Con un programa cuidadosamente
disefiado que incluye vuelos es-
peciales internacionales y vuelo
interno, visitas y traslados inclui-
dos, guia experto en espafiol y un
receptivo exclusivo con asisten-
cia 24 horas. Cuenta con salidas
semanales hasta septiembre y
vuelos desde Madrid, Barcelona,

Malaga, Valencia y Bilbao. Egipto
Legendario esta concebido para
convertirse en la gran apuesta de
esta temporada de verano.

Unproductolegendario paraeste
verano creado para enamorar al
viajero que siempre sofié con des-
cubrir Egipto... pero en su version
mas extraordinaria.

EXPLCORA

TRAVELER




I ESPACIOS MICE

VP Plaza Espaiia Design 5*:

cuando

el lujo se
convierte en
estrategia
para el
sector MICE

En la industria MICE, el concepto de lujo ha dejado
de medirse unicamente en metros cuadrados o en la
categoria de un establecimiento. Hoy, el verdadero lujo
se define por la capacidad de anticiparse a las nece-
sidades del cliente, ofrecer soluciones flexibles y crear
experiencias memorables con impacto real en el nego-
cio. En este escenario, VP Hoteles emerge como uno
de los actores que mejor interpreta esta evolucion del
mercado, ofreciendo una gran variedad de formatos y
formas para crear eventos unicos dentro de un hotel
cinco estrellas. Aqui emerge el emblematico VP Plaza
Espafia Design 5% un nuevo estandar para eventos en

el centro de Madrid.

VP Plaza Espaia Design 5*

Ubicado en pleno centro de Madrid, VP Plaza Espafia De-
sign 5* redefine el concepto de hotel urbano orientado al
negocio. Su propuesta integra 1.400 m? de espacios para
eventos —salones diafanos, panelables y con luz natural—
disefiados para responder a formatos diversos, desde en-
cuentros estratégicos hasta grandes convenciones.

El hotel propone una vision contemporanea del lujo: un
equilibrio entre disefio, tecnologia y sostenibilidad. La
certificacion LEED Gold, otorgada por el U.S. Green Buil-
ding Council, situa al establecimiento entre los hoteles
mas sostenibles de Europa, un factor cada vez mas deter-
minante en la toma de decisiones del sector corporativo.

El hotel cuenta con 214 habitaciones de lujo que desta-
can por su amplitud, sus privilegiadas vistas y por supues-
to, por ofrecer la tecnologia mas avanzada.

Otra de las particularidades es su coleccion de arte pri-
vada, formada por mas de 12 artistas y 300 obras origi-
nales que se distribuyen en los espacios del hotel, enri-
queciendo la experiencia de quienes transitan entre las
distintas salas de eventos y reuniones.

ESPACIOS MICE I

Ginkgo Events: la flexibilidad como
lenguaje del MICE contemporaneo

La segunda planta del hotel, Ginkgo Events Planta 2,
estd concebida como un ecosistema integral para even-
tos corporativos. Con mas de 750 m? de espacios pa-
nelables y techos superiores de cuatro metros, permite
una configuracion dindmica e incluye puntos de rigging,
capaces de adaptarse a multiples tipologias de evento.

La infraestructura tecnolégica —con conectividad
avanzada y sistemas audiovisuales de ultima genera-
cion— convierte estos espacios en una plataforma ido-
nea para la comunicacion corporativa, la innovacion y

el networking de alto nivel.

El rooftop como experiencia estratégica:
Ginkgo Restaurante & Sky Bar

En la narrativa del lujo experiencial, el rooftop Ginkgo Restaurante &
Sky Bar ocupa un lugar singular. Situado en la planta 12, este espacio
ofrece una lectura contemporanea del evento corporativo: gastrono-
mia de inspiracion mediterranea y asiatica, vistas panoramicas y una
arquitectura pensada para la interaccién social.

Con diez zonas diferenciadas —siete al aire libre—y capacidad para
hasta 300 personas en formato coctel, el rooftop puede privatizarse
total o parcialmente. Sus vistas de 360° sobre la Plaza de Espafia,
el Palacio Real y el Madrid histérico lo convierten en un escenario
privilegiado para eventos con alto impacto emocional y simbdlico.

VP | PLAZA ESPANA

DESIGN * * * x x
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AQUI AHORA

La mejor red
de servicios

Tu elige

un destino,
nosotros
te llevamos.

Todos los destinos en tren o en tren + bus,
todo en una unica reserva.

Mas informacion y compra en tu agencia de viajes habitual.

enfe oferta un amplio catalogo de soluciones combinadas, pensadas

para que los viajeros puedan planificar de manera simple y eficaz via-

jes entre origenes y destinos para los que sea necesario integrar des-
plazamientos consecutivos en dos trenes 0 en un tren mas un autobus. Este
tipo de billetes ofrece a los usuarios ventajas muy atractivas: simplificacion
en el proceso de busqueday compra, reserva unica y garantia de conexion.

Para adquirir estos servicios que combinan dos trayectos, Renfe ofrece
automaticamente las soluciones combinadas disponibles para el viaje en un
billete unico, con mejores condiciones en comparacion con la opcion de
dos billetes separados.

Para los trayectos tren + tren, Renfe dispone de billetes integrados. Estos
titulos de transporte multiplican el numero de rutas a disposicion de los
viajeros y optimizan al maximo las posibilidades de viaje, dado que Renfe es
el operador que dispone de la red mas extensa y completa, con un enorme
numero de destinos gracias a la capilaridad de sus servicios y las alternati-
vas de combinacion.

Estas formulas de interconexion estan disefiadas para garan-
tizar siempre el enlace entre los dos trenes y asi acompafar
al usuario con una experiencia de viaje segura y tranquila.

El billete integrado destaca también por ofrecer mejor precio
que la compra de dos billetes individuales y deja abierta la

posibilidad de que el pasajero personalice el viaje a su gusto
mediante la adquisicion de las mejoras comerciales adiciona-

les disponibles en funcion del producto elegido en cada caso.

Billete combinado: tren y autobus

Por otro lado, Renfe cuenta en su oferta con otra solucion,
el billete combinado, que unifica en un billete un trayecto en
tren mas un trayecto en autobus. Con esta opcion, los viaje-
ros disponen de soluciones de movilidad que multiplican los
destinos y extienden el alcance del servicio de transporte
de Renfe a multitud de localidades a las que no llega el tren,
con la tranquilidad afiadida de la garantia de conexion.

Para que cualquier idea
de viaje cuente con una
solucién de transporte
en tren, Renfe trabaja dia
a dia para ofrecer el mas
amplio abanico de pro-
ductos y servicios que
permitan convertir en
realidad el viaje imagina-
do. Renfe pone a disposi-
cion de todos los viajeros
la mas amplia red de
servicios con posibilida-
des de desplazamiento a
cualquier rincon del pais.

De la mano de la flota de
trenes AVE, Avlo, Euro-
med, Alvia, Intercity, junto
con los servicios Avant,
Media Distancia y Cerca-
nias, el numero de rutas
y destinos al alcance del
viajero es practicamen-
te ilimitado. Renfe es la
empresa referente de
transporte ferroviario que
lidera la movilidad soste-
nible, segura y eficiente.
Suefia tu proximo desti-
no, Renfe te lleva.

renfe
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Barcelo Sants

Un espacio orbital para
eventos en el corazon
de Barcelona

Disefio  futurista, conectividad
estratégica y una identidad unica
convierten al Barcel6 Sants en un
escenario singular donde los even-
tos se viven como una experiencia
diferente dentro de la ciudad.

Ubicado sobre la Estacion de
Sants, el Barceld Sants se integra
en uno de los nodos de transporte
mas importantes de Barcelona. Su
arquitectura de inspiracion espacial
no solo define su imagen, sino que
construye un universo propio en

el que cada encuentro profesional
adquiere un caracter distintivo.

Su localizacion permite una cone-
xion directa con AVE, metro y tre-
nes de cercanias, facilitando la lle-
gada de asistentes desde cualquier
punto del pais y del extranjero. Esta
accesibilidad, sumada a su proximi-
dad a los principales espacios fe-
riales y al aeropuerto, lo convierte
en un punto de encuentro natural
para la actividad profesional de la
ciudad.

El hotel dispone de mas de 3.000
m? dedicados a eventos, organi-
zados en 19 salas polivalentes que
pueden acoger hasta 1.500 perso-

nas. Espacios amplios, versatiles
y bafiados por luz natural que se
adaptan con facilidad a congre-
SOS, presentaciones o reuniones
de trabajo. Entre ellos, destaca su
showroom, concebido para pro-
puestas de gran formato y eventos
de impacto visual.

La experiencia se completa con
servicios pensados para acom-
pafiar el ritmo de cada encuentro:
gastronomia flexible, coffee breaks
personalizados y tecnologia inte-
grada en todos los espacios.

Entre el disefio y la funcionalidad,
el Barceld Sants propone una forma
distinta de entender los eventos en
la ciudad: un entorno donde la co-
nexion va mas alla de lo fisico y se
convierte en experiencia.

Barcelo Roma

ESPACIOS MICE I

Reposicionamiento en
una capital de altisima
demanda internacional

Ubicado en Roma, uno de los desti-
nos mas visitados y competitivos de
Europa, el hotel refuerza la presen-
cia de Barcelé Hotel Group en lItalia
con una propuesta contemporanea
orientada tanto al viajero internacio-
nal como al segmento corporativo y
MICE (reuniones, incentivos, congre-
sos y eventos). La ciudad, conocida
como la “Ciudad Eterna”, desta-
ca por su constante capacidad de
atraccion gracias a su patrimonio cul-
tural, gastronomico vy estilo de vida,
con iconos como el Coliseo, el Vati-
cano, el Pantedn y la Fontana di Trevi.

En este contexto de alta demanda 'y
fuerte presion hotelera durante todo
el afio, el establecimiento inicia una
nueva etapa tras una reforma inte-
gral que busca posicionarlo dentro
del segmento urbano premium. La

Barcelo

HOTEL GROUP
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renovacion actualiza completamente
las instalaciones, adaptandolas a los
estandares actuales de confort, di-
sefio y funcionalidad exigidos por el
viajero moderno.

Uno de los pilares clave es su oferta
para eventos. El Centro de Congre-
sos del Barcelé6 Roma dispone de
1.400 m?, con 17 salas de reuniones
con luz natural, equipadas con tec-
nologia audiovisual de Ultima gene-
racion y capacidad total para hasta
1.300 personas. Estos espacios ver-
satiles y multifuncionales lo convier-
ten en un referente para convencio-
nes y encuentros profesionales.

Con esta reapertura, Barcelé Hotel
Group consolida su apuesta por Ita-

lia y fortalece su posicion en un mer-
cado estratégico dentro del canal
profesional europeo.
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Alemanja
romantica:

el circuito perfecto para descubrir
el pais de Berlin a Munich

25

lemania tiene esa rara capa-

cidad de sorprender tanto a

quien viaja por primera vez

como a quien regresa bus-
cando nuevos paisajes y ciudades.
En un mismo recorrido conviven ca-
pitales vibrantes, pueblos medieva-
les, castillos de cuento y escenarios
naturales que parecen detenidos en
el tiempo. Precisamente esa combi-
nacion convierte al pais en uno de los
destinos mas completos de Europa
para descubrir en circuito.

Entre las propuestas mas atractivas
de esta temporada destaca el itine-
rario Alemania Romantica de Berlin
a Munich de Special Tours, un viaje
pensado para recorrer comodamen-
te algunas de las regiones mas em-
blematicas del pais gracias a su ope-
rativa charter con vuelos especiales
desde distintas ciudades espafiolas.

El circuito comienza en Berlin, una
ciudad donde la historia reciente
de Europa se mezcla con barrios
creativos, museos y una intensa

vida cultural. A partir de ahi, el viaje
atraviesa enclaves ligados a la cé-
lebre Ruta Romantica alemana, una
sucesion de pueblos con facha-
das entramadas, plazas historicas y
castillos rodeados de naturaleza.

Ciudades como Nuremberg o Mu-
nich permiten descubrir la tradicién
bavara, mientras que pequefias
localidades medievales aportan
el encanto pausado que muchos

viajeros buscan en Centroeuropa.
Todo ello con la tranquilidad de via-
jar en grupo organizado, con itine-
rarios optimizados y una excelente
relacion calidad-precio.

La propuesta de Special Tours esta
especialmente pensada para quie-
nes desean realizar un primer gran
circuito europeo sin complicaciones,
combinando patrimonio, cultura y
paisajes de postal en un Unico viaje.

Viajemos juntos. SpeCial
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Un palacio del

siglo XVII

renace en el corazon de Cordoba

Hay hoteles que simplemente te alojan y hay hoteles
que te sumergen en la historia. NH Collection Pala-
cio de Cérdoba pertenece claramente a la segunda
categoria. Ubicado en la Plaza de Maimoénides, en
plena Juderia —declarada Patrimonio de la Huma-
nidad por la UNESCO—, este palacete del siglo XVIII
acaba de abrir sus puertas completamente restau-
rado como un cinco estrellas que convierte el lujo
contemporaneo en dialogo con los siglos.

El edificio tiene una biografia extraordinaria. Antes
de convertirse en residencia nobiliaria entre los si-
glos XVII'y XVIII, el enclave albergd una domus ro-
mana y un palacio renacentista. Hoy, esa estratifica-
cion histoérica se hace visible en los propios espacios
del hotel: desde algunas habitaciones pueden con-
templarse restos de la antigua muralla de Cérdoba,
sobre cuyos lienzos se asienta literalmente el edifi-
cio. Una hoja patrimonial que pocos establecimien-
tos del mundo pueden ofrecer.

b
S

NH Collection Hotels & Resorts, marca upper up
scale de Minor Hotels, ha apostado por un interio-
rismo que respeta lo que el tiempo construyo sin re-
nunciar a una estética sofisticada y atemporal. Los 89
espacios —entre habitaciones, Junior Suites y Suites
con salon independiente— lucen lineas limpias, tonos
suaves y materiales nobles. Tres de las Suites tienen
vistas privilegiadas: a la Torre de la Mezquita-Cate-
dral, a la muralla medieval y a un patio privado con el
tipico empedrado enchinado cordobés.

El alma del hotel late en sus tres patios interiores —
el Patio de Petra, el Mudéjar y el del Compas—,
llenos de luz, flores y naranjos. Espacios que ac-
tuan como oasis donde la historia y la modernidad
se funden con naturalidad. El patio Mudéjar, con sus
arcos de ladrillo del siglo XVI, es especialmente so-
brecogedor.

NH COLLECTION

PALACIO DE CORDOBA

ALOJAMIENTOS EXCEPCIONALES I

La propuesta gastronomica corre a cargo de Tab-
lafina, el nuevo restaurante del hotel que rinde ho-
menaje a las tascas y tabernas andaluzas desde una
perspectiva actual. La carta combina embutidos
ibéricos, conservas y quesos con platos emblema-
ticos de la cocina cordobesa —salmorejo, rabo de
toro deshuesado, flamenquin—, completados con
sugerencias del chef segun temporada.

Con capacidad para 90 comensales y distribuido
entre los tres patios, Tablafina aspira a convertirse
en referencia gastrondmica de la ciudad.

Cdrdoba es la unica ciudad del mundo con cuatro
reconocimientos UNESCO. En ese contexto, el
Hotel NH Collection Palacio de Cérdoba no es
solo un lugar donde dormir: es, en si mismo, un
motivo para viajar.
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EN EL AIRE
Sercotel Cruz del Mar
Chipiona

Sercotel Vime La Reserva de ella
Marbella

Sercotel Avenida Almerla
Almeria

Cathay Pacific refuerza su posicionamiento
prémium con su clase Business y su

conectividad
estratégica en

Asia

Sercotel Sevilla Don Luciano™
Sevilla

erto Santa ar|’

Sercotel

Welcome to your best

Seguimos creciendo para ofrecer
mas destinos, mas experiencias

y una mayor presencia en los
principales enclaves turisticos

y urbanos. Descubre nuestras
nuevas aperturas: Sercotel Cruz
del Mar, Sercotel Puerto de Santa
Maria, Sercotel Vime La Reser-
va de Marbella, Sercotel Sevilla
Don Luciano, Sercotel Murrietay
Sercotel Avenida Almeria.

Hong Kong

T il Bnpity Narin

El Aeropuerto Internacional de Hong Kong desempefia
un papel clave en esta propuesta, actuando como un hub
eficiente que facilita conexiones rapidas hacia Asia-Pa-

Cathay Pacific refuerza su posicionamiento como aero-
linea prémium internacional mediante una propuesta cen-
trada en la experiencia del pasajero y una conectividad

Sercotel Murri

LogroE

Sercotel Vime La Reserva de Marbella Ser

| Sevilla Don Lucian
Marbella Sevill nf

estratégica con Asia. Fundada en 1946 y proxima a ce-
lebrar su 80° aniversario en 2026, la compafiia opera mas
de 100 destinos y se mantiene entre las aerolineas mas
reconocidas del mundo.

Uno de sus principales diferenciales es la clase Business,
diseflada para responder a las necesidades del viajero
actual, especialmente en rutas de largo recorrido. La ex-
periencia combina confort, funcionalidad y bienestar me-
diante asientos totalmente reclinables tipo cama con ac-
ceso directo al pasillo, pensados tanto para el descanso
como para el trabajo. A ello se suma una oferta gastrono-
mica con inspiracion asiatica e internacional y un sistema
de entretenimiento con mas de 4.500 horas de conteni-
dos accesibles desde pantallas de ultima generacion.

cifico. Las salas VIP exclusivas complementan la expe-
riencia con espacios orientados al descanso, la producti-
vidad y la restauracion.

Ademas, Cathay Pacific ofrece acceso directo a la Grea-
ter Bay Area (GBA) o Gran Area de la Bahia, una de las
regiones econdémicas y tecnoldgicas mas dinamicas del
mundo, mediante conexiones intermodales integradas
con ferri y autobus en una sola reserva. Desde Espafia, la
aerolinea opera vuelos directos desde Madrid y Barcelo-
na a Hong Kong, fortaleciendo el vinculo entre Europa y
Asia para el segmento corporativo y MICE.

N CATHAY PACIFIC
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Fin de afio en

el desierto:

tras la magia de SS.MM. los Reyes Magos

Una propuesta diferente para despedir el afio entre.dunas, noches estrelladas
y experiencias que conectan aventura, tradicion y emocion.

Hay viajes que se recuerdan por los paisajes, otros por
las experiencias y algunos por la emocion que despier-
tan. Pasar el fin de-afio en el desierto pertenece a esta
ultima categoria: una propuesta diferente, evocadora y
llena de simbolismo: que invita-a despedir el afio bajo un
cielo infinito y empezar el siguiente siguiendo las huellas
de SS.MM. los Reyes Magos.

En el corazon del desierto, lejos del ruido y de las prisas,
el tiempo parece detenerse. Las dunas adquieren tonos
dorados al atardecer, el silencio se convierte en prota-

. gonista y las noches, iluminadas por m|Ies de estrellas,

ofrécen una de esas imagenes dificiles de olvidar. En este
escenario dnico, lcarion propone una experiencia que

~ conecta aventura, tradicion y emocién en un viaje pen-

sado para vivir el cambio de afio de una manera comple-
tamente distinta.

1 Iniviaren~

La ruta se adentra en paisajes que evocan las anti=
guas caravanas que cruzaban el desierto guiadas por la
Estrella de Oriente. Cada jornada combina recorridos
entre dunas, encuentros con la cultura local, campamen-
tos en mitad del desierto y la' sensacion constante de
estar formando parte de una historia milenaria. Todo ello
acompafiado por una atmosfera célida y acogedora que
transforma el viaje en una experiencia compartida, ideal
tanto para familias como para viajeros+ que buscan algo
especial para estas fechas. ;

Uno.de los momentos mas especiales llega con la cele-
bracién de la Nochevieja en pleno desierto. Lejos de
los formatos tradicionales, aqui el cambio desafio se vive

‘de una forma intima y magica: cenas bajo las estrellas,

. . . . . .
musica, fuego'y el silencio majestuoso del desierto como
telon de fondo.

UNIVERSO VIAJERO
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La experiencia culmina con el simbolismo del encuentro
con SS.MM. los Reyes Magos, una propuesta que afiade
un componente emocional y cultural al viaje. Para los mas
pequefios supone una vivencia fascinante; para los adul-
tos, una oportunidad de reconectar con la ilusion y con la
magia asociada a estas fechas.

Con esta propuesta, Icarion transforma el cambio de afio
en una experiencia llena de emocion, autenticidad y mo-
mentos para la posteridad.

1 Iniviarea
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Platja d’Aro y Silken: ==

_ donde
Mediterraneo
vive con est

Platja d’Aro, situada en el corazon de la Costa Brava,
es uno de los destinos mas dinamicos y atractivos del
litoral catalan. Este enclave combina a la perfeccion
el encanto natural del Mediterraneo con una amplia
oferta de ocio, gastronomia y cultura, convirtiéndose
en un lugar ideal tanto para escapadas de fin de se-
mana como para largas estancias.

Sus extensas playas de arena dorada y calas escondi-
das invitan al descanso y al contacto con la naturale-
za, mientras que el camino de ronda ofrece rutas pa-
noramicas con vistas espectaculares al mar. Mas alla
de su entorno privilegiado, Platja d’Aro destaca por
su animado ambiente durante todo el afio, con una
gran variedad de tiendas, restaurantes y actividades
pensadas para todos los publicos.

Ademas, su agenda de eventos, que incluye festivales,
ferias y actividades culturales, aporta un valor afiadi-
do que enriquece la experiencia del visitante.

En definitiva, Platja d’Aro es un destino versatil que
combina relax, entretenimiento y autenticidad, adap-
tandose a los gustos de cada viajero y dejando una
huella dificil de olvidar.

Silken

HOTELES

el

lo

Silken Platja d’Aro tu hotel 4 estrellas en Platja d’Aro

En este contexto, el Silken Platja d’Aro se presenta
como una opcion de alojamiento que refleja el espi-
ritu moderno y acogedor del destino. Con un disefio
contemporaneo y elegante, el hotel ofrece espacios
pensados para el confort y la desconexion, convir-
tiendose en el punto de partida perfecto para des-
cubrir la localidad y sus alrededores.

Las instalaciones de nuestro hotel 4 estrellas en
Platja d’Aro incluyen desde una recepcion abier-
ta las 24 horas del dia hasta un restaurante y bar.
También contamos con una piscina y una terraza
para que puedas disfrutar de las vistas panoramicas
desde arriba. Ademas, nuestro hotel cuenta con es-
pacios ideales para celebrar eventos como bodas,
reuniones familiares y cualquier tipo de celebracion
privada o empresarial.

Sus instalaciones combinan funcionalidad y estilo,
con habitaciones luminosas, zonas comunes cuida-
das y servicios orientados tanto al viajero vacacional
como al de negocios. Ademas, su ubicacion estra-
tégica permite disfrutar facilmente tanto de la playa
como de la vibrante oferta comercial y gastrondmica
del municipio.

La oferta gastrondmica es otro de sus grandes atrac-
tivos, donde la cocina mediterranea se fusiona con
propuestas innovadoras, poniendo en valor produc-
tos frescos y de proximidad. Todo ello en un entorno
que invita a relajarse sin renunciar a la actividad vy el
entretenimiento.

En definitiva, Platja d’Aro y el Silken Platja d’Aro for-
man una combinacion ideal para quienes buscan un
destino versatil, donde el relax, el ocio y el confort se
unen para crear una experiencia turistica completa y
memorable.
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Volar a Billund
nunca fue tan facil

Vuela directo a Billund desde Barcelona
con 2 vuelos semanales (hasta el 24 de octubre).
También desde Alicante, Mdalaga y Mallorca.

Haz tu reserva en tu agencia de vigjes de confianza

Un giro este
verano a tus
experiencias

MICE

Entre el ritmo vibrante de la capital y la energia medite-
rranea, Only YOU Hotels convierte cada encuentro pro-
fesional en una experiencia con personalidad propia. De
estacion a estacion, justo frente a Madrid Puerta de Ato-
cha o a walking distance del corazén de Valencia, Only
YOU Hotel Atocha y Only YOU Hotel Valencia redefi-
nen la manera de vivir el universo MICE desde una mirada
lifestyle y experiencial este verano.

Ambos hoteles ofrecen espacios versatiles y salas con
abundante luz natural, disefiadas para adaptarse a todo
tipo de formatos: desde reuniones estratégicas a even-
tos sociales o encuentros del sector automocion dentro
de dos de las ciudades mas vibrantes de Espafia.

Todo ello acompafiado de una propuesta F&B diferencial,
donde la gastronomia, la cocteleria y el servicio se con-

vierten en parte esencial de la experiencia.

ESPACIOS MICE I

“Desde eventos de automocion hasta

experiencias a medida en escenarios
dnicos y vistas panordmicas.”

Las terrazas y rooftops aportan un escenario unico para
networking, afterworks y celebraciones con vistas a la
ciudad, mientras que los espacios privados y exclusivos
permiten crear encuentros mas intimos y personalizados.
La ubicacion privilegiada de ambos destinos conecta a
viajeros y asistentes con lo mejor de cada ciudad: la au-
tenticidad urbana de Madrid y la esencia mediterranea
de Valencia. Dos destinos conectados por una misma
manera de entender el mundo MICE, donde cada en-
cuentro se transforma en una experiencia Unica, memo-

OnlyYOU

HOTELS

rable y llena de personalidad.
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Lap

un sueio hecho realidad

La Laponia finlandesa, situada en
gran parte al norte del Circulo Po-
lar Artico, es uno de los destinos
mas fascinantes y magicos de Eu-
ropa. Paisajes cubiertos de nieve,
bosques infinitos, lagos helados y
cielos iluminados por auroras bo-
reales convierten este rincén del
mundo en un escenario unico du-
rante el invierno. Rovaniemi, co-
nocida como la capital oficial de
la Navidad, es la puerta de entrada

a esta region y uno de los lugares
mas visitados, especialmente por
quienes suefian con conocer la Al-
dea de Santa Claus.

Mas alla de Rovaniemi, Laponia
ofrece numerosas zonas donde vi-
vir una auténtica aventura artica. En
el norte destacan Saariselka, lva-
lo, Inari y Nellim, enclaves rodea-
dos de naturaleza virgen donde la
cultura sami sigue muy presente y

donde es posible contemplar algu-
nas de las mejores auroras borea-
les del mundo. En la zona centro,
Pyha sorprende por sus bosques
ancestrales y sus espectaculares
paisajes nevados. En el sur, Iso
Syodte ofrece colinas cubiertas de
nieve y arboles transformados en
esculturas naturales por el hielo
y las bajas temperaturas. Hacia el
este, Salla y Ruka destacan por
sus parques naturales y estaciones

de esqui, mientras que Muonio, en
el oeste, se encuentra rodeado de
algunos de los espacios naturales
mas intactos de Finlandia.

Las actividades son uno de los
grandes atractivos del destino. Los
viajeros pueden disfrutar de safa-
ris en moto de nieve atravesando
bosques helados, paseos en tri-
neo tirado por huskies o renos,
pesca en hielo, rutas con raquetas
de nieve y esqui de fondo. Tam-
bién es imprescindible experimen-
tar la tradicional sauna finlandesa
y alojarse en acogedoras cabafias
equipadas con todas las comodi-
dades, ideales para familias, pare-
jas o grupos de amigos. Y, por su-
puesto, visitar a Santa Claus.

Este entrafiable personaje nos es-
pera en su Aldea en Rovaniemi o
en algunas de sus cabafias secre-
tas en el bosque.

Con CATAI, referente en este des-
tino, es posible acceder a una
completa programacién con vue-
los directos desde Malaga, Ma-
drid, Valencia, Barcelona y Bilbao y
descubrir la esencia mas auténtica
de Laponia. Un viaje donde la na-
turaleza, la aventura y la magia del
invierno se unen para crear recuer-
dos inolvidables.

CATAI

Laponia, mds que un destino...
una ilusion. jTe esperamos!
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ME Barcelona;

onde los eventos
se convierten en
experiencias que

Barcelona no solo se visita, se vive.

Su energia creativa, su capacidad de inspirar y su ca-
racter cosmopolita la han consolidado como uno de los
grandes destinos internacionales para el segmento
MICE. En pleno corazdn de la ciudad, ME Barcelona se
presenta como uno de sus escenarios mas vibrantes.

Ubicado en Passeig de Gracia, el hotel encarna la vi-
sion mas innovadora y experiencial de Melia Hotels
International, con espacios concebidos para conec-
tar personas, estimular ideas y dar forma a encuentros
memorables.

~
MELIA Nrernarionat

dejan huella

En ME Barcelona, los eventos encuentran una nue-
va manera de expresarse. Las reuniones se abren a
un entorno donde el disefio, la cultura, la musica, la
gastronomia y el lifestyle conviven de forma natural.
Presentaciones de marca, encuentros corporativos,
shootings o celebraciones exclusivas encuentran
aqui un marco pensado para despertar sensaciones y
crear experiencias con identidad propia.

La propuesta MICE del hotel integra tecnologia de
ultima generacion, flexibilidad y un servicio altamen-
te personalizado, orientado a un cliente que ya no se
conforma con espacios funcionales, sino que valora
entornos capaces de transmitir emocion, inspiracion
y autenticidad.

Furtivo, su rooftop, resume especialmente bien la
esencia de ME Barcelona. Con vistas privilegiadas a
la Sagrada Familia y al skyline de la ciudad, se ha con-
vertido en uno de los puntos de encuentro mas atrac-
tivos. Un espacio donde el atardecer, la musica, la
cocteleria y la gastronomia configuran una atmosfera
ideal para eventos que buscan ir un paso mas alla.

La experiencia gastronomica continua evolucionando
con TRACA y Trueno, dos propuestas que aportan
dinamismo, creatividad y una energia contemporanea
al universo ME Barcelona. Conceptos pensados para
compartir y descubrir, en sintonia con una ciudad en
constante reinvencion.

Cada rincon del hotel refleja una identidad propia: in-
teriorismo de inspiracion mediterranea, arte contem-
poraneo, suites disefiadas para desconectar del ritmo
urbano vy el sello distintivo de ME by Melia, donde el
servicio personalizado y la conexion con el destino
forman parte esencial de la experiencia.
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Con ME Barcelona, Melia Hotels International refuer-
za su apuesta por hoteles que funcionan como autén-
ticos hubs culturales, sociales y profesionales dentro
de destinos clave.

Porque hoy los eventos trascienden cifras y capacida-
des. Se recuerdan por lo que hacen sentir. Y ME Bar-
celona propone un escenario donde cada encuentro
puede convertirse en una experiencia que perdura.
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“ La bos;)im/z'dﬂd

senegalesa, congcida
como teranga ,
convierte cada
estancia en una
experiencia cercand

y memorable ,,

S

n destino fascinante donde Afri-
ca se vive con todos los senti-
dos. Con los vuelos especiales
de Travelplan, acercarse a este
pais vibrante nunca ha sido tan facil ni tan
comodo. Senegal te espera con una com-
binacién unica de cultura, naturaleza y au-
tenticidad que conquista a cada viajero.

Dakar, su dinamica capital, es el punto de
partida perfecto para sumergirse en la vida
senegalesa. Sus mercados llenos de co-
lor, su musica omnipresente y su ambiente
cosmopolita crean una energia irresistible.

Muy cerca, la isla de Gorée, Patrimonio de
la Humanidad, ofrece una experiencia his-
térica Unica que invita a la reflexion mien-
tras se disfruta de su encanto colonial.

Mas alla de la capital, Senegal despliega
una naturaleza sorprendente. Desde las
tranquilas playas del Atlantico, perfectas
para relajarse, hasta el espectacular Lago
Rosa, famoso por sus aguas tefiidas de to-

Descubre

gal

nos rosados, cada rincon ofrece un paisaje
diferente que enamora. Los amantes de la
fauna podran disfrutar de reservas natura-
les donde observar aves exdticas y otras
especies en libertad.

La hospitalidad senegalesa, conocida como
“teranga”, convierte cada estancia en una
experiencia cercana y memorable. Su gas-
tronomia, rica en sabores intensos, combi-
na tradicion y frescura con platos como el
thieboudienne o el yassa, que completan
el viaje con un auténtico recorrido culinario.

Gracias a los vuelos especiales que operan
todos los jueves de junio a septiembre, con
salidas desde Barcelona, Madrid y Bilbao,
explorar Senegal es ahora mas accesible y
coémodo, con propuestas disefiadas para
aprovechar al maximo el destino. Ya sea en
busca de cultura, aventura o descanso, Se-
negal ofrece una experiencia diferente, au-
téntica y llena de emocion. Es el momento
de descubrir un Africa cercana, segura y
sorprendente.

TR

N

Lago Rosa
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Travelplan cuenta con
una variada programacion:

@ 8 dias en playas de Senegal.

e 8 dias “Descubre Senegal”
Visitando: Dakar y Saly.

o 8 dias “Lo Mejor de Senegal”
Visitando: Senegal, St Louis, Dakar,
Mboro y Saly.

e 8 dias “La senda de los Diola”
Visitando: Dakar, Kaolack, Ziguinchor,
Isla Carabane y Cap Skirring.

@ 8 dias “Descubre el pais Bassari”
Visitando: Dakar, Saly

travelplan
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Del legado nazari
la vanguardia MICE

El Hotel Saray celebra 35 aiios de
éxito y gastronomia en Granada

: ; -j&é'\.‘h_‘:? i 1

: \ 5N

RN

R

En el competitivo escenario de la hoteleria nacional, al-
canzar mas de tres décadas en la cumbre del éxito solo
esta al alcance de establecimientos con una visidon ex-
cepcional. Este afio, el Hotel Saray, emblematico miem-
bro de la prestigiosa cadena familiar Hoteles Santos,
conmemora su 35° aniversario. Consolidado como uno
de los grandes pioneros de la planta hotelera de Grana-
da, el complejo reafirma su liderazgo como el gran refe-
rente en hospitalidad, turismo cultural y, de manera muy
especial, en el segmento MICE.

Estratégicamente ubicado junto al Palacio de Congre-
sos de la ciudad, el alojamiento nacié con el propdsito
fundamental de impulsar el turismo de negocios. Tras
unareciente y ambiciosa reforma de sus 6ptimas instala-
ciones, el hotel se ha posicionado como la punta de lan-
za de los eventos corporativos en la region. Cuenta con
mas de 660 metros cuadrados de areas versatiles distri-

= L

Hoteles Santo$

buidas en salones didfanos, completamente panelables
y climatizados. Desde citas empresariales intimas hasta
grandes convenciones y banquetes de 550 personas en
sus estancias principales (como el Alhamar o Arrayanes),
la superficie destaca por su luz natural, accesos directos
a los jardines y un equipamiento tecnoldgico y audiovi-
sual de ultima generacion. Todo ello respaldado por un
equipo experto en coordinacion que garantiza el triunfo
de cualquier convocatoria profesional.

Uno de sus mayores tesoros reside en su imponente
arquitectura e interiorismo de inspiraciéon andalusi.
Sus cuidados huertos urbanos, detalles ornamentales y
fuentes rinden un elegante homenaje al legado nazari,
fusionandose a la perfeccion con un disefio contempo-
raneo y lleno de personalidad. Este oasis estético es-
conde, ademas, uno de los privilegios mas codiciados y
escasos de la capital: su magnifica piscina exterior ro-
deada de zonas verdes y acompafiada por un exclusivo
bar de terraza en la temporada estival.

ESPACIOS MICE I

La experiencia vacacional se corona con una pro-
puesta gastronomica de primer nivel que rinde
pleitesia a las raices autoctonas. Su epicentro es
el aclamado Qubba Gastro-Bar & Tapas, capita-
neado por el reconocido chef José Miguel Ma-
gin. En este espacio, el recetario tipico granadino
se reinventa mediante una sofisticada fusion con
matices e ingredientes de la herencia mozarabe.
Desde innovadoras opciones de la célebre cultura
del tapeo hasta minuciosos menus internacionales
y de autor, su oferta culinaria deleita a los pala-
dares mas exigentes, consolidando la propiedad
como un punto de encuentro imprescindible tam-
bién para el publico nativo.

Tras 35 afios de impecable trayectoria, el Saray
no solo celebra su pasado como precursor, sino
que abraza el futuro con la solidez, estabilidad y el
compromiso de mejora continua que caracterizan
el sello de la firma Santos.
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EN EL AIRE

Volar con la mejor
aerolinea de Europa:

como Turkish Airines te conecta con el mundo

Turkish Airlines, la compafiia aérea que vuela a mas
paises que ninguna otra, lidera el sector gracias a su
experiencia de viaje de categoria premium y a una co-
nectividad sin precedentes. La red de destinos de la
aerolinea de bandera de Turquia incluye mas de 350
destinos en mas de 130 paises de seis continentes.
Este éxito continuo ha sido reconocido de nuevo por
Skytrax con numerosos galardones, entre ellos el
premio a la «Mejor Aerolinea de Europa» por déci-
ma vez. Con un total de 91 vuelos semanales de ida
y vuelta desde Barcelona, Madrid, Valencia, Malaga,
Bilbao y Sevilla, Turkish Airlines ofrece comodidad
y una conectividad fluida a los viajeros espafioles a
través de su hub de Estambul.

Turkish Airlines garantiza una experiencia inolvidable
gracias a su galardonado servicio de restauracion a
bordo y a su completo sistema de entretenimiento.
Por su parte, los pasajeros de la clase Business que
realizan conexiones internacionales en el Aeropuerto
de Estambul pueden disfrutar de la sala VIP Turkish
Airlines Business Lounge. Con mas de 9600 metros
cuadrados, es una de las mas grandes del mundo y
cuenta con rincones gastrondmicos con cocina en

directo que muestran los sabores turcos mas autén-
ticos, suites con spa para un descanso reparador y el
simulador de vuelo Hezarfen, que convierte cualquier
escala en una experiencia digna de contar.

Para Turkish Airlines, Estambul no es solo un punto
de conexion, sino también el punto de partida para
descubrir las maravillas de Turquia. El programa Sto-
pover de Turkish Airlines ofrece alojamiento gratuito
de una noche para los pasajeros de clase Economy y
de dos noches para los de Business Class en hoteles
asociados. Ademas, la aerolinea ofrece Touristanbul,
un servicio gratuito de visitas guiadas por Estambul
que brinda una oportunidad fantastica para descubrir
la historia y la cultura de la ciudad durante la escala.

Mas alla de la experiencia de vuelo, el Turkish Airli-
nes Corporate Club ofrece un programa de afiliacion
gratuito. Este programa esta diseflado para ofrecer a
las empresas ventajas exclusivas, como descuentos
especiales, franquicia de equipaje adicional, servicios
prioritarios y opciones de viaje flexibles.

TURKISH
.) AIRLINES

Pocos destinos en Europa logran
combinar con tanta naturalidad
historia, clima, gastronomia y sofis-
ticacion. Malta es uno de ellos.

Situado en el corazén del Medite-
rraneo, este pequefio archipiélago
destaca por la riqueza de su oferta.
Cuenta con un patrimonio histérico
excepcional, con templos megaliti-
Cc0s mas antiguos que las piramides
egipcias y una capital, La Valletta,
reconocida por la UNESCO. A ello
se suma un clima privilegiado, con
mas de 300 dias de sol al afio, una

gastronomia diversa (resultado de

Malta, el punto
de encuentro del
Mediterraneo

su histérica mezcla de culturas) y
una infraestructura turistica moder-
nay de calidad. Todo en un destino
accesible, seguro y con excelente
conectividad aérea desde ciuda-
des como Madrid, Barcelona, Sevi-
lla, Malaga, Valencia y Mallorca.

Ademas de su riqueza cultural, Mal-
ta ofrece experiencias capaces de
enriquecer cualquier viaje o even-
to: excursiones en catamaran por la
costa maltesa, snorkel en las aguas
cristalinas de Blue Hole (en Gozo),
visitas privadas a bodegas locales o
cenas de gala en fortalezas histori-
cas, como el Fuerte de San Telmo.

Para el mercado MICE, Malta es mu-
cho mas que un escenario atractivo.
El destino cuenta con infraestructu-
ra de primer nivel y una propues-
ta experiencial dificil de igualar.
El Malta Fairs and Conventions
Centre (MFCC) y una amplia red de
venues, que incluyen espacios con-
temporaneos, palacios y fortalezas
historicas, permiten acoger grandes
congresos internacionales e incenti-
VOs corporativos exclusivos.

Su clima estable lo convierte, ade-
mas, en un destino sin estacionali-
dad: en Malta los eventos funcio-
nan durante todo el afio.

V)
V VisitMalta

UNIVERSO VIAJERO I
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I ALOJAMIENTOS EXCEPCIONALES

El Maritim Antonine Hotel & Spa, la apuesta de referencia para

eventos y
reuniones
en Malta

El hotel Maritim Antonine Hotel & Spa se ha consoli-
dado como una de las grandes referencias de la hote-
leria en Malta gracias a una combinacion muy valorada
por el viajero actual: ubicacion estratégica, instalacio-
nes renovadas, servicio cercano y una propuesta es-
pecialmente atractiva para el segmento MICE. Situado
en la pintoresca localidad de Mellieha, al norte de la
isla, el establecimiento ofrece un entorno tranquilo y
elegante, ideal tanto para viajes de incentivo como
para reuniones corporativas, convenciones y eventos
profesionales.

Malta vive actualmente uno de sus mejores momen-
tos como destino internacional para el turismo de re-
uniones. Su excelente conectividad aérea desde las
principales ciudades europeas, el clima suave durante
practicamente todo el afio y su equilibrio entre his-
toria, ocio y gastronomia convierten a la isla en una
alternativa muy competitiva frente a otros destinos
mediterraneos. En este contexto, el Maritim Antonine
Hotel & Spa destaca por ofrecer una infraestructura
versatil y perfectamente adaptada a las necesidades
del viajero profesional.

El hotel cuenta con diferentes espacios para even-
tos y reuniones, preparados para albergar desde
pequefios encuentros ejecutivos hasta presentacio-
nes, formaciones o incentivos de mayor capacidad.
Las salas destacan por su funcionalidad, equipa-
miento audiovisual y flexibilidad de montaje, permi-
tiendo adaptar cada evento al objetivo concreto de
la empresa o cliente. A ello se suma un equipo es-
pecializado que acompafia en toda la planificacion
y coordinacion, garantizando una experiencia fluida
y personalizada.

ALOJAMIENTOS EXCEPCIONALES I

Add

MARITIM

HOTELS

Uno de los grandes valores diferenciales del estable-
cimiento es precisamente la posibilidad de combinar
trabajo y bienestar en un mismo entorno. Tras una jor-
nada de reuniones, los asistentes pueden disfrutar de
las completas instalaciones del hotel: rooftop con vis-
tas panoramicas, piscinas interiores y exteriores, spa,
restaurantes y una amplia oferta gastrondémica inspirada
tanto en sabores mediterraneos como internacionales.
Esta combinacion resulta especialmente atractiva para
grupos de incentivo y empresas que buscan generar
experiencias memorables para sus equipos o clientes.

Ademas, la ubicacion del hotel permite incorporar
facilmente actividades complementarias al programa
MICE: visitas culturales a La Valeta y Mdina, expe-
riencias nauticas, rutas gastrondmicas o actividades
team building en un entorno unico.

Con una clara apuesta por la calidad, la flexibilidad y
el servicio personalizado, el Maritim Antonine Hotel
& Spa continua reforzando su posicionamiento como
una opcion de referencia para el segmento MICE en
Malta, ofreciendo a agencias y organizadores de even-
tos una propuesta solida, competitiva y diferenciadora
dentro del Mediterraneo.

a7
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Uzbekistan:

tras los pasos
de la legendana
Ruta de la Seda

Un vigje al corazon de Asia Central a través de ciudades
legendarias, cupulas turquesa y escenarios historicos que
mantienen viva la esencia de la antigua Ruta de la Seda.

zbekistan es uno de esos destinos capaces de despertar

la imaginacion incluso antes de llegar. En pleno corazén de

Asia Central, este pais conserva intacto el espiritu de la

antigua Ruta de la Seda, invitando al viajero a descubrir
ciudades legendarias, mercados llenos de vida y una herencia cul-
tural que durante siglos conectd Oriente y Occidente.
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Con una historia marcada por el paso de grandes impe-
rios y antiguas caravanas, Uzbekistan ha sido durante
siglos uno de los grandes puntos de encuentro entre
culturas y civilizaciones. Su riqueza arquitectonica re-
fleja el legado de un territorio clave en el intercambio
cultural y comercial entre Asia y Europa, que mantiene
todavia hoy la huella de aquel esplendor.

Samarcanda, Bujara y Jiva representan la esencia de
este viaje fascinante. Recorrer sus calles supone aden-
trarse en un universo de mezquitas monumentales, cu-
pulas azules y plazas histéricas decoradas con mosaicos,
donde cada rincén parece narrar historias de comer-
ciantes y viajeros que cruzaban el desierto siglos atras.

Samarcanda

Probablemente la ciudad mas emblematica del
pais, impresiona desde el primer momento. La plaza
Registan, rodeada de majestuosas madrazas de azu-
lejos turquesa, es uno de los grandes iconos arqui-
tectonicos de Asia y reflejo del esplendor cultural que
alcanzo la ciudad durante siglos. Pasear por sus merca-
dos y avenidas permite descubrir la mezcla de culturas
y tradiciones que la convirtid en uno de los principales
centros de intercambio de la Ruta de la Seda.

UNIVERSO VIAJERO I

Bujara

J

Mas tranquila y tradicional, Bujara invita a descubrir
el lado mas auténtico del destino. Sus callejuelas, pa-
tios interiores y antiguos caravanserais evocan las
antiguas rutas comerciales de Asia Central. La ciudad
conserva ademas una fuerte identidad cultural visible
en sus talleres artesanales, bazares y una gastronomia
rica en sabores y matices.

Jiva

El recorrido continta en Jiva, una ciudad amuralla-
da que parece detenida en el tiempo. Sus minaretes,
murallas de adobe y construcciones historicas crean
un escenario unico, especialmente al atardecer, cuan-
do la luz transforma la ciudad en una imagen dificil de
olvidar.

Mads alla de sus monumentos, Uzbekistdan con-
quista por la autenticidad de una cultura que
mantiene vivas muchas de sus tradiciones. Un
destino perfecto para quienes buscan viajes
culturales, experiencias diferentes y la emocion
de descubrir lugares aun alejados de los circui-
tos mds masificados.

Consulta con tu agencia de viajes las propuestas
de KANNAK vy preparate para descubrir Uzbekistan.
iBuen viaje!
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Hertz

Movilidad corporativa

a escala global

Mas de un siglo en ocio y viajes de negocios.

En un entorno donde desplazarse con eficiencia marca la diferencia, Hertz se consolida como un aliado estratégico

en soluciones de movilidad para empresas.

Con mds de 10.000 puntos de atencion distribuidos en 150 paises, ofrece una experiencia dgil, coherente y adapta-
da a las exigencias del viajero tanto de ocio como corporativo.

Innovacion al
servicio de tu empresa

- Renovacioén constante de la flota
- Plataformas digitales de ultima generacion
- Kioscos de autoservicio en ubicaciones seleccionadas

Todo pensado para reducir esperas y facilitar una sali-
da rapida y sin fricciones.

Soluciones
corporativas personalizadas

Sabemos que cada organizacion tiene necesidades
especificas. Por ello, desarrollamos programas a medi-
da que ayudan a controlar costes, optimizar procesos y
mejorar la experiencia del viajero. Ademas, nuestro en-
foque colaborativo permite generar sinergias y reforzar
la presencia de marca.

Disponible en 55 paises, con cobertura total y franqui-
cia cero incluida*.

Apuesta firme
por la sostenibilidad

Hertz dispone de una amplia seleccion de vehiculos
premium, eléctricos e hibridos, contribuyendo a los
objetivos de sostenibilidad de las compafiias actuales.
Porque avanzar de forma responsable también forma
parte del trayecto.

Hertz

(*) Sujeto a restricciones, términos y condicio-
nes. Consulta con tu Agencia de Viajes

Beneficios que
premian la fidelidad

Con el programa Hertz Gold+, los viajeros corporativos
acceden a ventajas exclusivas: mejoras de categoria de
vehiculo, acumulacion de puntos y experiencias opti-
mizadas en cada alquiler.

Porque la fidelidad merece recompensa.
Hertz. Let’s Go!

El Caribe vive un nuevo momento turistico impulsado
por viajeros que buscan mucho mas que sol y playa.
Actividades culturales, gastronémicas o de natura-
leza estan convirtiendo las experiencias en una parte
esencial del viaje.

Este destino se consolida como uno de los destinos
mas atractivos del turismo internacional, impulsado por
un viajero que busca experiencias mas auténticas, per-
sonalizadas y conectadas con el destino. Esta evolucion
también se refleja en la demanda: en Civitatis, las reser-
vas de actividades en destinos caribefios han crecido
un 23% respecto al afio pasado.

Destinos como Republica Dominicana, Puerto Rico, Ja-
maica o Riviera Maya estan ganando protagonismo entre
los viajeros europeos gracias a una oferta que va mucho
mas alla del resort tradicional. Hoy, el viajero quiere des-
cubrir el destino desde dentro: navegar en catamaran
por Isla Saona, recorrer el Viejo San Juan con un guia
local, sumergirse en la cultura reggae en Kingston o ex-
plorar cenotes y ruinas mayas en Yucatan.

UNIVERSO VIAJERO I

El Caribe mas
alla del resort:

experiencias que estan
transformando la forma de
viajar a la region

También crece el interés por propuestas mas exclusi-
vas, especialmente entre perfiles premium, con excur-
siones privadas, bienestar, gastronomia o escapadas
de naturaleza que permiten disefiar viajes a medida.
En este contexto, las agencias de viajes refuerzan su
papel como asesoras estratégicas, ayudando a cons-
truir itinerarios mas emocionales y diferenciadores,

donde las actividades ya no son un afiadido, sino una
pieza central de la experiencia.

Desde Civitatis observamos una transformacion clara:
las experiencias se han convertido en una de las prin-
cipales motivaciones para elegir destino. Y el Caribe,
por su riqueza cultural y natural, representa mejor que
nunca esta nueva forma de viajar.

civitatis
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U

nuevo

paraiso

MICE en Zanzibar

el destino estratégico de las especias y

las aguas cristalinas

El paraiso existe y esta en Tanzania. Entre las aguas cris-
talinas del Indico y la envolvente cultura africana, Zanzi-
bar se abre al horizonte como un tesoro rodeado de vida.

Belleza natural, exclusividad y autenticidad en playas de
arena blanca y mar turquesa. Un entorno unico de arre-
cifes de coral y manglares que garantiza el éxito de cual-
quier viaje de incentivos; el enclave definitivo en una isla
que invita a la desconexion. En este escenario idilico, la
cohesion de equipos y el networking estan asegurados.

Frente al atolon virgen de Mnemba, Muyuni Beach alber-
ga el nuevo resort de Iberostar. Este alojamiento redefi-
ne el concepto de hospitalidad en el archipiélago gracias

*

IBEROSTAR

HOTELS & RESORTS

a un servicio de alto nivel y estancias inmersivas. lberos-
tar Selection Zanzibar se consolida como la propuesta
de valor definitiva en “la isla de las especias”.

Con su apertura prevista para el proximo mes de no-
viembre, este hotel de 5 estrellas nace para fusionar
relax y experiencias en la naturaleza. Las citas corpo-
rativas se transforman. ¢El propésito? Inspirar, moti-
var y reconectar. Su propuesta Todo Incluido cuenta
con 6 restaurantes y 7 bares con una oferta gastro-
nomica versatil y de calidad, donde distintas cocinas
del mundo —Asia, India o Italia— conviven con la me-
jor seleccion de platos locales para cenas de gala o
eventos.
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& Incentives

IBEROSTAR

Cuenta con luminosas suites con vistas al mar, terraza
privada y jacuzzi. Sus 6 piscinas, su spa y sus zonas
comunes han sido concebidas para acoger el mejor
bienestar y descanso, ofreciendo la maxima versatili-
dad y confort.

Las reservas marinas y los santuarios de animales ha-
cen de Zanzibar un oasis para la biodiversidad, donde
habitan especies tan preciadas como el mono colobo
rojo y las tortugas gigantes de Aldabra. En el hotel,
amplios espacios de fitness y un centro de deportes
acuaticos invitan a la aventura en localizaciones de
ensuefio.

En las habitaciones Star Prestige, la experiencia se
eleva. En Tanzania, |la categoria superior de Iberostar
agasaja a sus huéspedes con habitaciones exclusivas,
amenities especiales, cocteleria de autor y areas ex-
clusivas. Los invitados a tus eventos se sentiran cui-
dados y atendidos en todo momento.

Iberostar Selection Zanzibar destapa la esencia de un
destino prémium en Africa donde, ahora, se abre un
nuevo camino para el turismo MICE.

ESPACIOS MICE I
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Qatar Airways

expande su red a mas de
160 destinos este verano

Qatar Airways continla reconstruyendo su programacion
global, alcanzando mas de 160 destinos para el verano de
2026. Desde Espafia, Qatar Airways ya opera vuelos dia-
rios desde Madrid, Barcelona y Malaga, permitiendo a los
pasajeros que viajen desde Espafia disfrutar de una expe-
riencia de viaje unica.

Recientemente, el Grupo Qatar Airways ha anunciado un
beneficio neto de 1.670 millones de euros para el afio fiscal
2025/26. Los resultados demuestran un rendimiento solido,
reafirmando su posicion como uno de los grupos mas
resilientes de la aviacion mundial.

A lo largo del afio fiscal 2025/26, el Grupo continud desa-
rrollandose, innovando y brindando servicios y experiencias
de primera clase tanto a pasajeros como a empresas. La
aerolinea transporté a mas de 41,8 millones de pasajeros,
manteniendo una amplia conectividad global a través del
Aeropuerto Internacional de Hamad.

Entre los logros clave que la compafiia ha conseguido du-
rante este periodo se encuentran la expansion de flota sin
precedentes; haber sido nombrada por novena vez como
Mejor Aerolinea del Mundo 2025 por Skytrax; haberse
convertido en la primera y mayor flota de aviones de fuse-
laje ancho equipados con Starlink del mundo, disponible
en sus aviones Boeing 777, Airbus A350 y Boeing 787-8, en-
tre otros hitos importantes.

%amrAirways siguemarcando elyitmo dela aviacion
g

obal ofreciendo un confort y experiencia de viaje

inigualable.

QATAR 7
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25 anos de

incci Hoteles celebra su 25 aniversario reafir-

mando la esencia que ha acompafiado su tra-

yectoria desde 2001: “la mirada Vincci”, una
forma propia de interpretar los lugares, los espacios y
la experiencia de hospitalidad. Bajo esta filosofia, la ca-
dena continua creciendo con proyectos hoteleros vin-
culados al caracter de cada destino, concebidos para
dialogar con el entorno e integrarse en la vida cultural y
social de cada lugar.

En este contexto, la compafiia anuncia dos nuevos
desarrollos en Ibiza y Haro (La Rioja), reforzando su
presencia en enclaves de fuerte personalidad. En Ibi-
za, Vincci Hoteles abrira en 2027 un hotel de cinco
estrellas con 116 habitaciones, rooftop, spa, piscina,
gimnasio, restaurante y bares, disefiado para integrarse
respetuosamente en el paisaje mediterraneo.

ALOJAMIENTOS EXCEPCIONALES

¢ 1 1 1’ Afios
Mirada Vincel”

nuevos proyectos y renovacion hotelera

vinccihoteles

A este proyecto se suma un hotel de cuatro estrellas en
Haro, también previsto para finales de 2027. Ubicado
en una histérica finca ligada al mundo vitivinicola,
contara con 52 habitaciones, restaurante, spa y piscina
exterior.

Ademas, la cadena hotelera ha acometido la renova-
cion de seis de sus hoteles en Madrid, Barcelona
y Valencia, como parte de su apuesta por ofrecer la
maxima calidad a sus huéspedes, tanto en el servicio
como en sus instalaciones y mantener una constante
renovacion de sus alojamientos. Entre ellos, esta, por
ejemplo, la realizada en Vincci Centrum 4* (Madrid),
con nuevas habitaciones disefiadas por Alejandra
Pombo, y la de Vincci Maritimo 4* en Barcelona, que
incorpora una estética Japandi para reforzar una expe-
riencia contemporanea y mediterranea.

b5
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< El arte de
prionzar:

lo urgente no siempre es

importante [y viceversal

Decia Ortega y Gasset que “todo esfuerzo inutil conauce
a la melancolia”. Pues centrémonos y no nos pongamos
melancdlicos: queda mucho por hacer.

;s todo lo urgente
importante?

;Podemos considerar importantes todos los asuntos ur-
gentes? jEs todo lo urgente importante? No, no es un
trabalenguas. Es una forma de aprender a priorizar para
no volvernos locos en un mundo que nos exige cada vez
mas velocidad.

Lo primero que debemos recordar -siempre o hemos
sabido- es que lo urgente nos exige una accion inmedia-
ta. De lo contrario tendremos que sufrir consecuencias
por lo general graves. Lo importante tendra impacto en
nuestras vidas: en nuestras carreras, en nuestros traba-
jos, en nuestras familias. No siempre es urgente, no hay
que resolverlo ya, pero hay que trazar una estrategia
para no abandonarlo por el camino. Porque lo que si han
descubierto diversos cientificos es que el ser humano
elige lo urgente. Asi, sin pensar mas alla.

Daniel Kahneman, s.ic wooery o

perto en Psicologia del comportamiento, distingue dos sis-
temas de pensamiento: el primero es mas rapido y de al-
guna forma automatico; mientras que el segundo nos exige
un pensamiento reflexivo y mas tiempo para pensar. Los
asuntos urgentes activan el primero de ellos y provocan en
nosotros reacciones inmediatas: “Eres casi el espectador de
como te vienen a la mente”, explica Kahneman. Para él, el
95% de nuestros pensamientos pertenecen a ese grupo. Lo
verdaderamente importante -el otro 5%- activa el segundo
sistema, en el que, segun él, “siento que soy el autor de mis
acciones”.

SISTEMA 1

INTUICION E INSTINTO

95% 9%

Rapido Lento
Inconsciente Con escfuerzo
Automatico Légico
Decisiones diarias Decisiones complejas

SISTEMA 2

PENSAMIENTO RACIONAL

Para Kahneman, el problema reside en nuestra confusion:
el ser humano tiende a priorizar lo urgente, apartando lo
verdaderamente importante. El resultado nos genera ruido
mental, confusion y grandes dosis de agotamiento.

El economista Richard Thaler, también Premio Nobel, afia-
de un elemento mas que es la premura, la prisa del pre-
sente. Si lo necesito hoy es urgente y puedo dejar de lado
cosas importantes. El ejemplo es claro: tengo que contestar
8 correos y no puedo hacer ejercicio o hablar un rato con
mis familiares mas queridos.
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Adios perdidas de tiempo

Matriz de EisIZnhower, Dwight D. Eisenhower ncl)]se anduvo
por las ramas. Decia el 34° presidente de los Estados Unidos
que “lo importante rara vez es urgente y lo urgente rara vez
es importante”. Y ya esta. A partir de aqui, surge su célebre
matriz, que divide nuestros problemas y quehaceres en cua-
tro grupos:

1. Importante y Urgente:
Tareas con plazos inmediatos y consecuencias graves.
Hay que hacerlo, pero ya.

2. Importante/No Urgente:
Asuntos a largo plazo que debemos planificar cuida-
dosamente.

3. No Importante/Urgente:
Tareas que requieren nuestra atencion pero no nece-
sariamente tenemos que hacerlas nosotros. Se pue-
den delegar.

4. No Importante/No Urgente:
En este grupo estan las tareas absolutamente inne-
cesarias y distracciones que nos roban gran parte de
nuestra energia. Y todo esto hay que eliminarlo sin mi-
ramientos.

“Lo importante rara vez
es urgente y lo urgente
Fara vez es importante

Dwight D, Eisenhower
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) Hostal de La Gavina
(N a1 YataYataYalaYala) ‘Not-to-do list" 0 FrEwmClL
i \ O\ Regla 5/25 -~ EE
@\ \\ Si el sefior Warren Buffett o dice, le creeremos. El em- !

Ej Annual presario e inversor multimillonario apuesta por escribir
una lista de 25 metas u objetivos profesionales y rodear
5 con un circulo, las que mas nos interesan. El resto se
descarta. Es lo que él define como “lista de cosas que
se deben evitar a toda costa” o “distracciones tenta-
doras que amenazan tus prioridades principales”. Bu-
ffet apuesta claramente por nuestro admirado “Teorema

de Pareto”: el 20% de nuestro esfuerzo consigue el 80%
de los resultados.

‘Regla 1-3-5

No tiene un padre tan claro como la anterior aunque ha

sido citada sobradamente por autores como el experto o —

en emprendimiento Chris Guillebeau. Se trata de repar- %;—T

tir nuestro tiempo de forma equilibrada e inteligente para o_———
no colapsar nuestros pensamientos. Debemos elegir o_—_
cada dia 9 tareas y sdlo 9. La primera, la tarea numero o_——
1, serd algo importante, algo clave en nuestro dia a dia. g?
Asimismo planificaremos 3 tareas “medianas” pero tam- o_——
bién utiles, que nos permiten avanzar en nuestro trabajo O/
y en nuestra vida; y por ultimo 5 tareas mas rapidas o o_—

“pequefias”. Y ni una mas. _ E ° I

En la vida real la tarea 1 seria, por ejemplo, preparar una V e “tﬂ S C 0 r 0 ratl Vo S e a to
propuesta estratégica y de valor para un cliente impor- °

tante. Las 3 tareas medianas pueden ser buscar nuevos “ I Ve I e “ a C 0 Sta B rava

contactos para proyectos, preparar presentaciones o
® Los nuevos espacios para reuniones en Hostal de la Gavina redefinen el concepto de

reunirnos con nuestros equipos para ver cOmo vamos.
En cuanto a las 5 tareas menores serian responder mails
eventos corporativos de alto nivel en la Costa Brava.

pendientes, agendar la semana que viene, revisar factu-
ras y realizar llamadas telefénicas.

® Espacios versitiles y luminosos, equipados con la mas avanzada tecnologia audiovisual,
que combinan funcionalidad e inspiracién.

el 20% de nuestro
estuerzo consioue el
80% de los resultados

Teorema de Parelo

® Cada espacio ha sido disefiado con la misma obsesién por el detalle que distingue a

Gavina desde 1932.
HOSTALDELAGAVINA'S‘AGARO,COSTABRAVA

i

THE LEADING HOTELS
OF THE WORLD"®
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Cdrdobay
Mallorca

las puertas de entrada al
universo Hesperiencial
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En 2026, Hesperia refuerza su apuesta por una hospitalidad mas
conectada con el destino con la incorporacion de Hesperia
Coérdoba y Hesperia Mallorca al universo Hesperiencial. Dos
hoteles que, desde identidades muy distintas, comparten una
misma vision: transformar la estancia en una experiencia con

alma local, donde el alojamiento se convierte en punto de en-
cuentro entre cultura, bienestar, disefio y territorio.

En Codrdoba, la propuesta se inspira en la historia, la luz y la
herencia andalusi de la ciudad. Ubicado junto al rio Guadal-
quivir, frente al casco historico y a pocos minutos a pie de la
Mezquita - Catedral, Hesperia Cdérdoba invita a descubrir el
destino desde dentro. Su renovacion reinterpreta la esencia
cordobesa a través del interiorismo, el hilo musical, los aromas
y una programacion cultural vinculada al Mayo Cordobés, la
moda flamenca y las tradiciones locales. El hotel se consolida
asi como una puerta de entrada al alma de la ciudad, combi-
nando habitaciones confortables, espacios para reuniones, pa-
tio andaluz, terraza panoramica con vistas a la Mezquita-Cate-
dral y al Puente Romano, piscina exterior de temporada, River
Lounge Bar y propuestas orientadas al bienestar.

En Palma, Hesperia Mallorca traslada la calma, laluz y
el estilo de vida mediterraneo a una experiencia con-
temporanea y versatil. Situado en la tranquila zona resi-
dencial de La Bonanova, el hotel ofrece una alternativa
mas relajada y sofisticada para descubrir la ciudad, con
excelente conexion con el Puerto de Palma, Porto Pi,
el Paseo Maritimo, el Castillo de Bellver, el Palacio
de Congresos de Palma, el centro historico y el aero-
puerto. Sus 60 habitaciones de inspiracion mediterra-
nea, muchas de ellas con balcon o vistas al jardin, junto
con sus espacios exteriores, piscina, terraza, jardines y
salas para reuniones, lo convierten en una opcion es-
pecialmente atractiva para escapadas premium, via-
jes corporativos, pequefios grupos, eventos boutique,
programas bleisure e incentivos.

Ambos hoteles reflejan la evolucion del concepto
Hesperiencial: una forma de entender la hoteleria que
va mas alla de la estancia y busca generar una conexion
real con cada destino. En Hesperia Cérdoba, esa cone-
Xion se expresa a través de la tradicion, el patrimonio
y la intensidad cultural de la ciudad. En Hesperia Ma-
llorca, a través de la serenidad mediterranea, el relax
Yy una manera mas pausada y auténtica de vivir Palma.

Con estas dos incorporaciones, Hesperia amplia en
2026 su mapa de experiencias Hesperiencial y consoli-
da una propuesta diferencial para viajeros de ocio, pro-
fesionales, agencias, planners y clientes premium que
buscan hoteles con identidad, funcionalidad y capaci-
dad para crear momentos memorables. Dos destinos,
dos formas de viajar y una misma filosofia: alojarse
en Hesperia es vivir el lugar desde dentro.

T

hesperiaworld



AQUI AHORA

Mucho mas
ue una
spera

Redescubre el aeropuerto
con Salasvip.com

El verdadero viaje de negocios no comienza al aterrizar,
sino en como se aprovecha cada minuto previo al des-
pegue. Atrds quedan las terminales congestionadas vy el
ruido constante. A través de Salasvip.com, el viajero tiene
la llave para transformar su tiempo de transito en una ex-
periencia de confort y productividad.

Exclusividad al alcance de todos

A menudo se piensa que el acceso VIP es un lujo inacce-
sible, pero la realidad sorprende: el coste de una reserva
es muy similar a lo que se gastaria en cualquier menu o
cafeteria del aeropuerto, con la diferencia de que aqui se
disfruta de barra libre de servicios en un entorno privado.

Con el mayor portafolio del mercado (mas de 1.800 salas
en 147 aeropuertos del mundo), la contratacion directa
garantiza prioridad absoluta sobre otras tarjetas o mem-
bresias genéricas. Ademas, si los planes cambian, hay

Un oasis de servicios a medida cancelacion gratuita hasta 24 horas antes. Informate en

;Qué esperar al cruzar la puerta de nuestras salas? Todo lo tu agencia de viajes.
necesario para llegar a destino en perfectas condiciones:
Trabajar, descansar o simplemente desconectar. Una
Conectividad total: comodas zonas de trabajo con experiencia que merece la pena.
Wi-Fi de alta velocidad y tomas de corriente en cada
rincon.
- Gastronomia y relax: buffet de catering fresco, se-
leccion de bebidas premium, cafésy licores sin cos-
te adicional.

Bienestar: En muchos de nuestros espacios podras
disfrutar de duchas, areas de descanso y prensa in-
ternacional.

Salas'ifon
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~ Brasil tiene
‘NUEVas VIStas

IVe nuevos rincones, Nuevas playas

— nuevos bailes en Recife y Fortaleza
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